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 และ ๓) เพื่อนําเสนอรูปแบบ
ความสัมพันธ
ระหว)างสื่อมวลชนกับพระพุทธศาสนาในยุคโลกาภิวัตน
ที่พึงประสงค
 ผลการวิจัย
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ที่พึงประสงค

นั้นสื่อมวลชนทั้งสองฝ5ายควรมีรูปแบบความสัมพันธ
แบบพึ่งพาอาศัยซ่ึงและกัน สื่อมวลชนอาชีพ
และสื่อมวลชนในพระพุทธศาสนาต/องพัฒนาบุคคลากรหรือองค
กรให/เข/ากับยุคสารสนเทศ (IT) 
ด/วยการมีโลกทัศน
ที่เป;ดกว/างเพื่อรับนวัตกรรมและการเปลี่ยนแปลงต)างๆ ที่เกิดข้ึนอยู)ตลอดเวลา 
ควรมีการปรับตัวเข/าหากันเพื่อทํางานร)วมกันอย)างเป=นระบบและสร/างสรรค
 ควรศึกษา
พระพุทธศาสนาจนเกิดความเข/าใจ ควรเป;ดกว/างในการรับฟ?งความคิดเห็นที่แตกต)างและ
หลากหลาย ควรสร/างเครือข)ายสื่อมวลชนด/านพระพุทธศาสนาเพื่อการทํางานอย)างมี
ประสิทธิภาพ ขณะเดียวกันสื่อมวลชนในพระพุทธศาสนาควรประพฤติตนอยู)ในพระธรรมวินัย
เพื่อคงและเพิ่มศรัทธาจากมวลชน ส)วนสื่อมวลชนอาชีพที่ควรปฏิบัติตนอยู)ในจริยธรรมของ
สื่อมวลชนอย)างเคร)งครัด  
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Abstract 

 

  This research is of 3 objectives, namely :- 1) to study the 
states of the forms of the relationship between the mass media and Buddhism. 
2) to study the development and the trend of forms of the relationship between 
the mass media and Buddhism in the globalizational age. And 3) to propose a 
model of the desirable relationship between the mass media and Buddhism.  
From the research, it is found that two sides should rely on each other. 
Moreover, the two sides should have a vision that is open to innovations and 
changes that can  happen  all the time and two sides  should adapt well to work 
together in a systematic and creative way. Both have to perceptively study  
Buddhism and should be open to different hearing and diverse  opinions,  
furthermore the two sides should  create  the networks of  media for Buddhism 
to work effectively. Buddhist media should practice  themselves strictly in 
Dharmas and Vinayas for maintaining and increasing the people’s faiths, the 
professional media should also take into account the effect of presenting 
information on Buddhism and behave in the strict ethics of the media. 
 
Keywords ; Buddhism ; Democracy ;  Mass Media; Globalization; dhamma 
propagated. 
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๑. บทนํา 
 กระบวนการสื่อสารมวลชนกับ
พระพุทธศาสนามีความสัมพันธ
กันมาเป=น
ระยะเวลานานนับแต)พระพุทธองค
ประกาศ
พระพุทธศาสนาหรือที่เรียกอีกอย)างหนึ่งว)า 
ทรงประกาศพรหมจรรย
๒ โดยวัตถุประสงค
 ๒ 
ส)วน ส)วนแรกคือ เพื่อเผยแผ)พระศาสนาและ
ส)วนที่สองคือ เพื่อสร/างความเข/าถึงธรรมให/
เกิดข้ึนโดยมีพระนิพพานเป=นเปyาหมายสูงสุด
ของการสื่อสารธรรมวินัย ผลพวงจากการ
สื่อสารของบุคคลในพระพุทธศาสนาดังกล)าว 
ก)อให/ เกิดกระบวนการสื่อสารมวลชนโดย
อาศัยวิธีการสื่ อสารที่ แตกต) าง กันตามที่
สามารถทําได/ในสมัยพุทธกาล พระพุทธองค

เองเป=นผู/ทรงริเร่ิมใช/วิธีการสื่อสารเพื่อนําพระ
ธรรมวินัยเข/าถึงมวลชน โดยนัยนี้จึงเท)ากับ
พระศาสดาทรงเป=นนักการสื่อสารมวลชน
พระองค
แรกในพระพุทธศาสนาที่ทําการ
สื่ อสารอย) า ง ได/ผลจนสามารถสถาปนา
พระพุทธศาสนาลงในดินแดนชมพูทวีปอย)าง
ม่ันคงได/  
 เม่ือเปรียบกับสมัยพุทธกาลและ
ในช)วงของประวัติศาสตร
พระพุทธศาสนาที่
ผ)านมากับสถานการณ
ในป?จจุบัน ภาพรวม
ของการสื่อสารมวลชนของพระพุทธศาสนาได/
เปลี่ยนไปอย)างมากตามวิวัฒนาการแห)ง
กระแสโลก เนื่องจากโลกยุคป?จจุบันมีความ
เป=นหนึ่งเดียวกันจากอิทธิพลความก/าวหน/า
ของเทคโนโลยีด/านการสื่อสาร (information 

                                                      

 ๒ วิ.มหา.(ไทย) ๑/๑/๒, วิ.ม.(ไทย) 
๔/๓๒/๔๐, วิ.ม.(ไทย) ๔/๕๕/๖๖. 

technology) เ รียกว) า โลกา ภิวัตน
 
(globalization) ส)งผลต)อวิธีการเผยแผ)พุทธ
ศาสนธรรม  ตัวอย)างเช)น การเผยแผ)พุทธ
ธรรมของพระสงฆ
 แต)เดิมใช/วิธีการพูดโดยการ
เทศนา การพูดปากต)อปาก (มุขปาฐะ) หรือ
การสนทนาธรรม เม่ือเทคโนโลยีการสื่อสารได/
พัฒนาก/าวหน/ามากข้ึน เช)น เกิดสื่อสิ่งตีพิมพ
 
สื่ อ วิ ทยุ โ ท รทั ศน
  ห รื อสื่ อ อิน เทอร
 เ น็ ต 
พระสงฆ
ก็ได/หันมาใช/บริการของสื่อเหล)านี้กัน
มากข้ึน จนเม่ือมีการผลิตซํ้าเป=นเวลาต)อเนื่อง
และนานเข/าทําให/การใช/วิธีการสื่อสารเหล)านี้
ของพระสงฆ
กลายเป=นวัฒนธรรม (culture) 
และวิ ถีชาวบ/าน (folkway) คือ กลายเป=น
กิจกรรมการเผยแผ)พระพุทธศาสนาตามปกติ 
กระทั่งวิธีการสื่อสารเหล)านี้กลายเป=นกิจกรรม
จําเป=นสําหรับการเผยแผ)พระธรรมวินัยของ
พระพุทธศาสนาในยุคป?จจุบัน 
 การพัฒนาเคร่ืองมือสื่อสารจาก
สมัยประวัติศาสตร
จนถึงป?จจุบัน เป=นเหตุให/
เกิดอาชีพของบุคคลผู/ทําหน/าที่สื่อสารมวลชน
โดยเฉพาะ เรียกว)าอาชีพสื่อมวลชน (media) 
ข้ึน เม่ือมีเหตุจากการที่ต/องสื่อสารมวลชนเพื่อ
การเผยแผ)พระพุทธศาสนาของบุคคลใน
พระพุทธศาสนาโดยเฉพาะพระสงฆ
ที่มีหน/าที่
โดยตรงแล/ว ทําให/พระสงฆ
ต/องเข/าไปมีส)วน
สัมพันธ
 (deal) กับอาชีพสื่อมวลชนเพื่อเผย
แผ) พ ระพุ ท ธศาสนา ในหลายแง) มุ ม  ซ่ึ ง
ความสัมพันธ
ดังกล)าวเป=นไปในแง)ของการเข/า
ไปใช/บริการเคร่ืองมือสื่อสารของสื่อมวลชน 
เช)น เข/าไปใช/บริการหนังสือพิมพ
โดยการเขียน
บทความเก่ียวกับศาสนธรรมหรือเก่ียวกับด/าน
อ่ื น ๆ  ล ง ใ น ห นั ง สื อ พิ ม พ
  เ ข/ า ไ ป ใ ช/
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สถานีโทรทัศน
เพื่อเผยแผ)หลักธรรมหรือ
กิจกรรมของวัด เป=นต/น  พ ร/ อ ม กั บ จุ ด
เปลี่ยนที่สําคัญขององค
กรพระพุทธศาสนา 
อย)างเช)น วัดหรือองค
กรชาวพุทธอ่ืน คือ 
องค
กรและเครือข)ายชาวพุทธกลายเป=น
สื่อมวลชนไปเสียเอง เห็นได/จากการจัดทํา
หนังสือพิมพ
หรือวารสารของวัด การจัดตั้ง
สถานีวิทยุโทรทัศน
เป=นของวัดหรือเป=นของ
องค
กรชาวพุทธเสียเอง๓ เป=นต/น ซ่ึงกระแส
การเปลี่ยนแปลงดังกล)าวนับเป=นสิ่งที่ไม)เคย
ป ร า ก ฏ ม า ก) อ น ใ น ป ร ะ วั ติ ศ า ส ต ร

พ ร ะ พุ ท ธ ศ า ส น า ๔ ข ณ ะ ที่ ก า ร เ ผ ย แ ผ)
พระพุทธศาสนาเป=นหน/าที่ของชาวพุทธก็จริง 
แต)หลักพุทธธรรมเองกลับมีวัตถุประสงค
เชิง
โลกุตระ  โดยเน/นไปที่ความสันโดษ ไม)ยึดติด
และการปฏิบัติเพื่อความพ/นทุกข
 ซ่ึงขัดแย/ง
ต)อกระบวนการทํ า ง านแบบอาชีพของ

                                                      

 ๓ กําเนิดจากคริสต
ศาสนาใน
สหรัฐอเมริกา เรียก megachurch โบสถ
ดังกล)าว
มีสถานีโทรทัศน
เป=นของตนเอง ดูรายละเอียดใน 
พระไพศาล วิสาโล, พุทธศาสนาไทยในอนาคต 
แนวโน(มและทางออกจากวิกฤต, พิมพ
ครั้งท่ี ๒, 
(กรุงเทพมหานคร : มูลนิธิโกมลคีมทอง, ๒๕๕๒), 
หน/า ๑๘๙-๑๙๑, ป?จจุบันในประเทศไทยมี
สถานีโทรทัศน
ขององค
กรพระพุทธศาสนาเกิดข้ึน
จํานวนหลายสถานี โดยสถานีท่ีถือว)าเป=นสถานี
แรกท่ีมีองค
กรพระพุทธศาสนาเป=นเจ/าของอย)าง
เป=นทางการ คือ สถานีโทรทัศน
 DMC ซ่ึงย)อมา
จาก Dhammakaya Media Channel ของวัด
พระธรรมกาย อํา เภอคลองหลวง จังห วัด
ปทุมธานี. 
 ๔ พีร
 พงศ
พิพัฒนพันธุ
, “สื่อ
ศาสนา”, หนังสือพิมพ�สยามรัฐรายวัน, (๑๑ 
พฤษภาคม ๒๕๕๗) : ๒๐. 

สื่อมวลชนที่มีเปyาประสงค
เชิงพาณิชย
 การเข/า
ไ ป ใช/ ช) อ งท า ง สื่ อ ส า รผ) า น สื่ อ ส มั ย ใหม) 
อย)างเช)น โทรทัศน
มีค)าใช/จ)ายสูงมากและเลี่ยง
ไม)ได/ที่ผู/รับผิดชอบรายการหรือสถานีจะต/อง
ใช/วิธีการการทําธุรกิจแบบโลกย
 เช)น หาก
ต/องการประสิทธิภาพของภาพหรือสัญญาณก็
ต/องมีการลงทุนด/านเทคนิคเพิ่ม  หากต/องการ
ผู/ชมในจํานวนมากก็ต/องได/ช) วง เวลาที่ ดี 
(primetime) หรือต/องลงโฆษณารายการ๕  
ยังเ ร่ืองประเด็นทรัพย
สินทางป?ญญาหรือ
ลิขสิทธิ์ที่สามารถตีค)าเป=นตัวเงินจากการ
นําเสนอเนื้อหาในสื่อประเภทต)างๆ ก็ได/รับ
การหยิกยกข้ึนมาวิพากษ
วิจารณ
กันในป?จจุบัน
อย)างกว/ างขวางอันเป=นผลสืบเนื่ องจาก
วั ฒ น ธ ร ร ม ทุ น บ ริ โ ภ ค ที่ ไ ห ล บ) า จ า ก
ต)างประเทศ๖ ผู/ผลิตสื่อจึงต/องพยายามทําให/
การประกอบการมีผลกําไรจากธุรกิจสื่อที่มี
การลงทุนไปก)อนแล/ว ซ่ึงขัดแย/งกับเปyาหมาย
ของพระพุทธศาสนาที่ต/องการให/ธรรมะเป=น
ทาน มีความ เมตตา  เสี ยสละ  เป=นต/ น๗  

                                                      

 ๕ Poltrack, David,  Television 
marketing, (New York : McGraw-Hill, 
1983), pp. 1, 4-5. 
 ๖ เช)น โทรทัศน
ดิ จิตอลใน
สหรัฐอเมริกา ถูกผู/ผลิตภาพยนตร
มองว)าเป=น
สาเหตุของการละเมิดลิขสิทธ์ิมากข้ึน เน่ืองจากมี
การผลิตซํ้าได/ง)ายและเหมือนต/นฉบับ,  Hanson 
E. Ralph, Mass communication : Living 
in a media world, (New York : McGraw-
Hill, 2005), pp. 242-243. 
 ๗ กาญจนา แก/วเทพ, ศาสตร�แห�ง
สื่อและวัฒนธรรมศึกษา, (กรุงเทพมหานคร : 
เอดิสันเพรสโปรดักส
, ๒๕๔๔), หน/า ๓๖๒. 
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พฤติกรรมที่เชื่อมโยงกับธุรกิจสื่อสารมวลชน
ของบุคคลในพระพุทธศาสนาดังกล)าว ทําให/
บุคคลในพระศาสนาถูกวิจารณ
ว)ากําลังทํา
ธุรกิจเผยแพร)ธรรมะ๘   
 น)าสนใจว)าพระพุทธศาสนาได/
ปรับตัวต)อเร่ืองนี้อย)างไรทั้งในแง)ของทักษะ
ของผู/ทําหน/าที่สื่อสาร ได/แก) พระสงฆ
และศา
สนิกชาวพุทธทั้งหลายทั้งในแง)ของการใช/
บริการสื่อมวลชนอาชีพ การใช/ เคร่ืองมือ
สื่ อสารมวลชนและการถือครอง กิจการ
สื่อสารมวลชนเป=นของตนเอง ซ่ึงทั้งหมดแสดง
ให/เห็นว)า พระพุทธศาสนาได/รับผลกระทบ
จากกระแสการ เปลี่ ยนแปลงทา งด/ า น
เทคโนโลยีการสื่อสารของโลก  
 
๒. วัตถุประสงค�ของการวิจัย 

 ๒.๑ เพื่อศึกษาสภาพรูปแบบ
ค ว า ม สั ม พั น ธ
 ร ะ ห ว) า ง สื่ อ ม ว ล ช น กั บ
พระพุทธศาสนา 
 ๒.๒ เพื่อศึกษาพัฒนาการและ
แนวโน/มของรูปแบบความสัมพันธ
ระหว)าง
สื่ อ ม ว ล ช น กั บ พ ร ะ พุ ท ธ ศ า ส น า ใ น ยุ ค 
โลกาภิวัตน
  
 ๒ . ๓  เ พื่ อ นํ า เ ส น อ รู ป แ บ บ
ค ว า ม สั ม พั น ธ
 ร ะ ห ว) า ง สื่ อ ม ว ล ช น กั บ
พระพุทธศาสนา ในยุ ค โลกา ภิวั ตน
ที่ พึ ง
ประสงค
  
๓. วิธีดําเนินการวิจัย 

 กา ร วิ จั ย นี้ เ ป= น ก า ร วิ จั ย เ ชิ ง
คุณภาพ (qualitative research) โดย
ก า ร ศึ ก ษ า ค/ น ค ว/ า เ นื้ อ ห า จ า ก คั ม ภี ร


                                                      

 ๘ อ/างแล/ว. 

พระพุทธศาสนา หนังสือ ตํารา เอกสาร
วิชาการ และการสัมภาษณ
เชิงลึก รวมถึงการ
สนทนากลุ)มย)อย (focus group discussion) 
ตามวัตถุประสงค
ของการวิจัยที่ผู/วิจัยตั้งไว/ 
ได/แก)  ๑) ศึกษาสภาพรูปแบบความสัมพันธ

ระหว)างสื่อมวลชนกับพระพุทธศาสนา ในส)วน
นี้ผู/ วิ จัย ศึกษาค/นคว/ าหาข/อมูลจากตํารา 
หนังสือ เอกสาร วิทยานิพนธ
และเอกสาร
งานวิจัยที่เก่ียวข/อง ๒) ศึกษาพัฒนาการและ
แนวโน/มของรูปแบบความสัมพันธ
ระหว)าง
สื่อมวลชนกับพระพุทธศาสนาในยุคโลกาภิ
วัตน
 ในส)วนนี้ผู/วิจัยศึกษาข/อมูลจาก
พระไตรป;ฎก หนังสือ ตํารา งานวิจัย เอกสาร
วิชาการที่เก่ียวข/องและสัมภาษณ
เชิงลึก โดย
จัดแบ)งออกเป=น ๒ กลุ)ม  กลุ)มแรก คือ บุคคล
ที่ทํางานและเก่ียวข/องกับสื่อมวลชนทั้ง ๔ 
แขนง จํ านวน  ๑๐ คน กลุ)มที่ สอง  คือ 
นักวิชาการด/านสื่อสารมวลชนจํานวน ๑๕ คน 
และสนทนากลุ)มย)อย โดยมุ)งไปที่สื่อ ๔ แขนง 
ได/แก) สื่อหนังสือพิมพ
 สื่อวิทยุ สื่อโทรทัศน

และสื่ออินเทอร
เน็ต และ ๓) ศึกษารูปแบบ
ค ว า ม สั ม พั น ธ
 ร ะ ห ว) า ง สื่ อ ม ว ล ช น กั บ
พระพุทธศาสนา ในยุ ค โลกา ภิวั ตน
ที่ พึ ง
ประสงค
 ผู/วิจัยบูรณาการองค
ความรู/ที่ได/จาก
ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค
ที่ ๑ และ ๒ 
รวมกับข/อมูลที่ได/จากการสัมภาษณ
เชิงลึก
และการสนทนากลุ)มย)อยกับบุคคลที่ทํางาน
และเก่ียวข/องกับสื่อมวลชน ๔ แขนง รวมถึง
นั ก วิ ช ากา รด/ า นสื่ อมวลชน เข/ าด/ วย กัน 
หลังจากนั้นนํามาวิเคราะห
และสังเคราะห
เป=น
รูปแบบความสัมพันธ
ระหว)างสื่อมวลชนกับ
พระพุทธศาสนา ในยุ ค โลกา ภิวั ตน
ที่ พึ ง
ประสงค
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๔. ผลการวิจัย 

 ๔ . ๑  ส ภ า พ รู ป แ บ บ
ความสั ม พันธ� ร ะหว� า ง สื่ อ มวลชนกั บ
พระพุทธศาสนา 
 สื่อมวลชนทั่วไปหรือสื่อมวลชน
อาชีพกับสื่อมวลชนในพระพุทธศาสนาที่
หมายถึงพุทธบริษัท ๔ โดยเฉพาะพระสงฆ
ที่
เป=นหนึ่งพุทธบริษัททั้ง ๔ นั้นมีความสัมพันธ

ต)อกันมาอย)างยาวนาน  ในสมัยพุทธกาล 
พ ร ะพุ ท ธ อ ง ค
 แ ล ะ พ ระ ส ง ฆ
 ส า ว ก เ ป= น
สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนากลุ)มแรกที่ออก
เผยแผ)พระธรรมวินัยหรือที่ เ รียกว) าการ
ประกาศพรหมจรรย
เพื่อให/ประชาชนเกิด
ความเข/าใจหลักพุทธธรรมที่มีเปyาหมายสูงสุด
คือการทําให/พ/นจากความทุกข
 (พระนิพพาน)  
 แม/ว)าการสื่อสารพระธรรมวินัย
ของพระสงฆ
สาวกกับมวลชนดังกล)าวจะมี
จุ ดหมา ยสู ง สุ ด คื อพระนิ พพ าน ซ่ึ ง เป= น
โลกุตรธรรมก็ตาม หากแต)พระธรรมวินัยยัง
สามารถนําไปใช/กับการครองชีวิตที่ยังข/องอยู)
ในโลกียธรรมได/ด/วย เพราะพระธรรมวินัยที่
พระพุทธองค
และบรรดาพระสาวกสื่อสาร
ออกไปสามารถนําไปใช/ในชีวิตประจําวันได/
เป=นอย)างดีไม)ว)าบุคคลนั้นจะอยู)ในสถานะใดก็
ตาม ซ่ึงสําหรับบทบาทของสื่อมวลชนใน
พ ร ะ พุ ท ธ ศ า ส น า แ ล/ ว จ ะ เ ห็ น ไ ด/ ว) า
นอกเหนือไปจากพระสงฆ
ซ่ึงรวมภิกษุณีอยู)ใน
นั้นด/วยแล/ว ทั้งอุบาสกและอุบาสิกาต)างก็ร)วม
ทําหน/าที่เป=นสื่อมวลชนในพระพุทธศาสนา
ด/วยการเผยแผ)พระธรรมคําสอนของพระพุทธ
องค
 เช)น กัน  และเพราะ มีสื่ อมวลชนใน
พระพุทธศาสนาจึงเป=นให/พระธรรมวินัยใน

พระพุทธศาสนาตกทอดมาถึงป?จจุบันซ่ึงเป=น
ยุคโลกาภิวัตน
 
 ส)วนสื่อมวลชนอาชีพที่ เกิดข้ึน
หลั ง จ า กกา ร เ กิ ด ข้ึนของสื่ อม วลชน ใน
พระพุทธศาสนานั้น เป=นสื่อมวลชนที่ไม)ได/มี
หน/าที่เพื่อการเผยแผ)ศาสนา หากแต)มีหน/าใน
การเป=นสื่อกลางในการเผยแพร)ข/อมูลข)าวสาร
ออก ไ ป ยั ง ม วลช น ห รื อคน จํ า น วน มา ก 
สื่อมวลชนอาชีพอาศัยหลักการเชิงจารีตและ
อุดมคติ ในการทําหน/าที่ สื่ อจากประเทศ
ตะวันตก เช)น หลักในการแสวงหาความจริง 
หลักเสรีภาพในการนําเสนอข/อมูลข)าวสาร 
หลักประชาธิปไตย เป=นต/น ขณะเดียวกัน
สื่อมวลชนอาชีพซ่ึงเจริญเติบโตอย)างมากใน
ยุคข/อมูลข)าวสาร (IT) ยังมีลักษณะเด)นคือถูก
ขับเคลื่อนด/วยทุนหรือดํารงอยู)ในลักษณะของ
ความเป=นบุคคลและองค
กรด/านธุรกิจ 
  การที่พระพุทธศาสนาซ่ึงก็คือ
บุคคลที่ เป=นพุทธบริษัททั้ งหลายเข/าไปมี
ความสัมพันธ
กับสื่อมวลชนอาชีพนั้น มีสาเหตุ
ห ลั ก คื อ ก า ร เ ผ ย แ ผ) พ ร ะ ธ ร ร ม วิ นั ย ใ น
พระพุทธศาสนาออกไปยังมวลชนได/อย)าง
กว/างขวางมากข้ึน สื่อมวลชนอาชีพ เช)น 
หนังสือพิมพ
 วิทยุกระจายเสียง โทรทัศน
 
อินเทอร
เน็ต เป=นต/น มีเคร่ืองมือสารที่สามารถ
สื่อสารกับมวลชนได/เป=นจํานวนมาก ซ่ึงจาก
การศึกษาพบว)าสภาพรูปแบบความสัมพันธ

ระหว)างสื่อมวลชนอาชีพกับสื่อมวลชนใน
พระพุทธศาสนาเป=นไปทั้งในแง)ของการเก้ือกูล
พึ่งพาอาศัยซ่ึงกันและกันและเป=นไปในแง)
ขัดแย/งซ่ึงกันและกัน  
  ทั้งนี้ เม่ือมองจากบทบาทและ
หน/าที่ของสื่อมวลชนในพระพุทธศาสนาจะ
เห็นรูปแบบความสัมพันธ
 ๒ ส)วน ส)วนแรก 



      วารสารบัณฑิตศึกษาปริทรรศน
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ได/แก) ความสัมพันธ
ระหว)างสื่อมวลชนใน
พระพุทธศาสนาด/วยกันเองและส)วนที่สอง 
ได/แก) ความสัมพันธ
ระหว)างสื่อมวลชนใน
พระพุทธศาสนากับสื่อมวลชนอาชีพ ซ่ึงใน
ความสัมพันธ
ทั้ง ๒ ด/านนี้มีรูปแบบของทั้งการ
เก้ือกูลและขัดแย/งซ่ึงกันและกันอยู)รวมกัน  
ตัวอย)างของความสัมพันธ
เชิงการเก้ือกูลซ่ึงกัน
และกันของสื่อมวลชนในพระพุทธศาสนา
ด/ ว ย กั น  ไ ด/ แ ก)   สื่ อ ม ว ล ช น บุ ค ค ล ใ น
พ ร ะ พุ ท ธ ศ า ส น า ช) ว ย เ ห ลื อ ด/ า น ก า ร
สื่อสารมวลชนซ่ึงกันและกัน   เช)น พระสงฆ

ของวัด ก. แจ/งกําหนดการกฐินผ)านทางสถานี
วิทยุของวัด ข. เพื่อให/วัด ข. ประชาสัมพันธ
ให/ 
เป=นต/น สื่อมวลชนบุคคลในพระพุทธศาสนาใช/
บริการขององค
กรสื่อมวลชนชาวพุทธ  เช)น  
พระสงฆ
 เทศนาทางสถานี โทรทัศน
 เพื่ อ
พระพุทธศาสนา เป=นต/น ความสัมพันธ
เชิง
ขัดแย/ ง ซ่ึ ง กันและ กันของสื่ อมวลชนใน
พระพุทธศาสนา เช)น อุดมการณ
และการ
ตีความพระธรรมวินัยของสื่ อมวลชนใน
พระพุทธศาสนาไม)ตรงกัน ความเห็นเร่ือง
โครงสร/างเชิงอํานาจองค
กรชาวพุทธของ
สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนาไม)ตรงกัน เป=น
ต/น  ขณะที่ รูปแบบความสัมพันธ
ระหว)าง
สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนากับสื่อมวลชน
อาชีพในส)วนของการเก้ือกูลซ่ึงกันและกัน เช)น 
สื่อมวลชนบุคคลในพระพุทธศาสนาใช/บริการ
บุ ค คลที่ เ ป= น สื่ อ ม วลช น อ า ชี พ  อ ง ค
 ก ร
สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนาใช/บริการองค
กร
สื่ อมวลชนอาชีพ  เป= นต/ น  และ รูปแบบ
ความสัมพันธ
เชิงขัดแย/งของสื่อมวลชนใน
พระพุทธศาสนากับสื่อมวลชนอาชีพ เช)น 
อุดมการณ
สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนามุ)ง
โ ล กุต ระแต) สื่ อมวลชนอาชี พ มุ) ง โ ล กี ยะ 

สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนามีภาพลักษณ

การไม)หวังผลเชิงรายได/แต)สื่อมวลชนอาชีพ
ส)วนใหญ) มีภาพลักษณ
หวั งผลเชิงรายได/  
สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนาเน/นการนําเสนอ
ด/วยลักษณะที่เป=นธรรมชาติแต)สื่อมวลชน
อาชีพเน/นการตกแต)งเพื่อให/ข/อความ ภาพ
และเสียงออกมาดูดี  เป=นต/น 
 ๔.๒ พัฒนาการและแนวโน(ม
ของรูปแบบความสัมพันธ�ระหว�างสื่อมวลชน
กับพระพุทธศาสนาในยุคโลกาภิวัตน� 

  ผลการวิจัยพบว)า พัฒนาการ
ของรูปแบบความสัมพันธ
ระหว)างสื่อมวลชน
กับพระพุทธศาสนาในยุคโลกาภิวัตน
เป=น
พัฒนาการในแง)วิธีการสื่อสารมวลชนทั้งใน
ส)วนของวิธีการพูดซ่ึงเป=นวิธีการสื่อสารดั้งเดิม
ที่มีมาในคร้ังพุทธกาลและใช/มาจนถึงป?จจุบัน 
โดยพัฒนาการสําคัญของวิธีการพูดในป?จจุบัน
คือ  การพู ดผ) านสื่ อสาธารณะ เช) น  สื่ อ
วิ ท ยุ ก ร ะ จ า ย เ สี ย ง  สื่ อ โ ท ร ทั ศ น
  สื่ อ
อินเทอร
เน็ต สื่อภาพยนตร
 เป=นต/น ในส)วน
ของวิธีการเขียน ซ่ึงไม) เป=นที่นิยมในสมัย
พุทธกาลแต)ต)อมาการเขียนก็มีอิทธิพลมาก
ข้ึนมาจนถึงป?จจุบัน  ในส)วนของการพัฒนาสู)
ระบบสื่อสารแบบออนไลน
ที่ไร/ข/อจํากัดใน
เร่ืองพื้นที่และเวลาซ่ึงเป=นที่นิยมกันในยุคโลกา
ภิวัตน
 วิธีการสื่อสารแบบออนไลน
เป=นการ
หลอมรวมวิธีการสื่อสารมวลชนหลายแบบลง
ในที่เดียวกัน คือมีทั้งการพูด การพิมพ
 การ
แสดงออกและสัญลักษณ
ต)างๆ ที่เป=นอวัจจ
น ภา ษา ร ว มอยู) ใ น วิ ธี ก า รสื่ อ ส า ร เ ดี ย ว  
 นอกจากนี้พัฒนาการของรูปแบบ
ค ว า ม สั ม พั น ธ
 ร ะ ห ว) า ง สื่ อ ม ว ล ช น กั บ
พระพุทธศาสนาในยุคโลกาภิวัตน
ยังมีในส)วน
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ของการพัฒนาการสู)สื่อสิ่งตีพิมพ
 และในส)วน
ของการพัฒนาการสู)การใช/สื่อซีดี-รอมซ่ึงเป=น
โปรแกรมคอมพิวเตอร
อย)างหนึ่ง    
 ทั้งนี้บุคคลในพระพุทธศาสนาได/
พัฒนาวิธีการสื่อสารมวลชนมาตลอดนับแต)
พุทธกาลเป=นต/นมาจนถึงป?จจุบัน จากการใช/
วิธีการพูดเป=นหลัก มาเป=นการใช/เคร่ืองมือ
สื่อสารสาธารณะที่มีประสิทธิภาพ สื่อกับคน
จํานวนมากในคราวเดียว สื่ออย)างรวดเร็วและ
สื่ออย)างไร/เงื่อนไขหรือข/อจํากัดด/านเวลา 
ขณะ เดี ยว กัน ในแง) ของพัฒนาการด/ าน
ปรากฏการณ
ของพระพุทธศาสนาพบว)า
สื่ อมวลชนในพระพุทธศาสนา มีความ รู/
น อ ก เ ห นื อ ไ ป จ า ก ค ว า ม รู/ เ ก่ี ย ว กั บ
พระพุทธศาสนามากข้ึนโดยเฉพาะพระสงฆ
ที่
ได/หันมาศึกษาเร่ืองทางโลกและทําให/พระสงฆ

มีความรู/ทางโลกมากข้ึน ทําให/โลกของ
บรรพชิตกับโลกของฆราวาสมีความใกล/ชิดกัน
มากข้ึน นอกเหนือไปจากการที่ยังพบว)าในยุค
โลกาภิวัตน
นั้น สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนา
มีความรู/ในเร่ืองการสื่อสารและการผลิตสื่อ
มากข้ึน แต)ในการผลิตสื่อดังกล)าวก็ทําให/
สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนามีต/นทุนในการ
ผ ลิ ต  ร ว ม ถึ ง ก า ร ที่ สื่ อ ม ว ล ช น ใ น
พระพุทธศาสนาที่เป=นฆราวาสเร่ิมมีบทบาท
มากข้ึนจากแต)เดิมที่บทบาทหลักอยู)ที่พระสงฆ
  
 ใน อีกแง)หนึ่ งพัฒนาการของ
รูปแบบความสัมพันธ
ระหว)างสื่อมวลชนกับ
พระพุทธศาสนาเร่ิมจากการพึ่งตนเองในการ
สื่อสารพระธรรมวินัยกับมวลชนของบุคคลใน
พระพุทธศาสนาทั้งหลายซ่ึงก็คือพระพุทธองค
 
พุทธบริษัท ๔ และองค
กรพระพุทธศาสนา 
และในสมัยต)อมาเม่ือมีสื่อมวลชนอาชีพเกิดข้ึน
สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนาก็เข/าไปใช/

บริการของสื่อมวลชนอาชีพ จนสื่อมวลชนใน
พระพุทธศาสนาพัฒนาไปสู)การเป=นสื่อมวลชน
ที่มีสภาพใกล/เคียงกับสื่อมวลชนอาชีพและ
เป=นสื่อมวลชนที่มีเคร่ืองมือสื่อสารมวลชนเป=น
ของตนเอง เช)น มีสถานีวิทยุ สถานีโทรทัศน
 
เป=นของตนเอง เป=นต/น  
  สําหรับพัฒนาการของรูปแบบ
ความสัมพันธ
ระหว)างสื่อมวลชนอาชีพ ๔ 
แขนงในยุคโลกาภิวัตน
ที่ผู/วิจัยศึกษา ได/แก) สื่อ
หนั งสือพิมพ
   สื่ อวิทยุกระจายเสียง สื่ อ
โทรทัศน
และสื่ออินเทอร
เน็ตกับสื่อมวลชนใน
พระพุทธศาสนาในยุคโลกาภิวัตน
นั้นพบว)า 
รูปแบบความสัมพันธ
ระหว)างสื่อหนังสือพิมพ

กับสื่อมวลชนในพระพุทธศาสนามี ๒ รูปแบบ 
คือ สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนาใช/บริการสื่อ
ห นั ง สื อ พิ ม พ
  แ ล ะ สื่ อ ม ว ล ช น ใ น
พระพุทธศาสนาผลิตหนังสือพิมพ
เอง รูปแบบ
ค ว า ม สั ม พั น ธ
 ร ะ ห ว) า ง สื่ อ วิ ท ยุ กั บ
พระพุทธศาสนาก็มี ๒ รูปแบบ คือ สื่อมวลชน
ในพระพุทธศาสนาใช/บ ริการสื่ อวิทยุ กับ
สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนาเป=นผู/ผลิตสื่อ
วิทยุเอง ส)วนรูปแบบความสัมพันธ
ระหว)างสื่อ
โทรทัศน
กับสื่อมวลชนในพระพุทธศาสนา มี 
๒ รูปแบบความสัมพันธ
 คือ สื่อมวลชนใน
พระพุทธศาสนาใช/บริการสื่อโทรทัศน
 และ
สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนาผลิตสื่อโทรทัศน

เอง เช)นเดียวกันกับรูปแบบความสัมพันธ

ระหว)างสื่ออินเทอร
 เน็ตกับสื่อมวลชนใน
พระพุทธศาสนาที่มี ๒ รูปแบบ คือ สื่อมวลชน
ในพระพุทธศาสนาใช/บริการสื่ออินเทอร
เน็ต
และสื่อมวลชนในพระพุทธศาสนาผลิตสื่อ
อินเทอร
เน็ตเอง โดยในส)วนของทั้งการเข/าไป
ใช/บริการสื่อมวลชนอาชีพของสื่อมวลชนใน
พระพุทธศาสนาและการผลิตสื่อเองของ
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สื่ อ ม ว ล ช น ใ น พ ร ะ พุ ท ธ ศ า ส น า เ ป= น
ความสัมพันธ
ระหว)างตัวบุคคล องค
กรและ
เคร่ืองมือสื่อสารมวลชนของทั้งสองฝ5ายอยู)ใน
ลั กษณะที่ ต/ อ งประสานห รือร) วม มือ กัน 
โดย เฉพาะการช) วย เหลื อสื่ อมวลชนใน
พระพุทธศาสนาของสื่อมวลชนอาชีพที่ มี
ความก/าวหน/าทั้งในด/านรูปแบบการทํางาน 
ความรู/ และเทคโนโลยี 
 ส) ว น แ น ว โ น/ ม ข อ ง รู ป แ บ บ
ค ว า ม สั ม พั น ธ
 ร ะ ห ว) า ง สื่ อ ม ว ล ช น กั บ
พระพุทธศาสนาในยุคโลกาภิวัตน
นั้น รูปแบบ
ค ว า ม สั ม พั น ธ
 ร ะ ห ว) า ง สื่ อ ม ว ล ช น ใ น
พระพุทธศาสนากับสื่อหนังสือสิ่ งพิมพ
จะ
เ ป= น ไ ป ใ น แ ง) ค ว า ม ห) า ง เ หิ น ม า ก ก ว) า
ความสัมพันธ
เชิงกระชับ กล)าวคือสื่อมวลชน
ใ น พ ร ะ พุ ท ธ ศ า ส น า จ ะ ใ ช/ บ ริ ก า ร สื่ อ
หนังสือพิมพ
และผลิตสื่อหนังสือพิมพ
เอง
น/อยลงกว)าเดิม โดยช)องทางในการสื่อสารกับ
มวลชนของสื่อมวลชนในพระพุทธศาสนาจะ
ถูกทดแทนด/วยสื่อแขนงอ่ืน เช)น สื่อโทรทัศน
 
สื่ อ อิน เทอร
 เน็ ต  เป=นต/น  ขณะเดี ยว กัน
สื่อมวลชนหนังสือพิมพ
จะมีความสัมพันธ
ที่
ใกล/ชิดกันมากข้ึน เข/าใจสถานะและบทบาท
ของกันและกันมากข้ึน เพราะความแคบและ
ฉับไวของของระบบการสื่อสารสมัยใหม) แต)
ค ว า ม สั ม พั น ธ
 เ ชิ ง ขั ด แ ย/ ง ร ะ ห ว) า ง สื่ อ
ห นั ง สื อ พิ ม พ
 อ า ชี พ กั บ สื่ อ ม ว ล ช น ใ น
พระพุทธศาสนาจะปรากฏอยู)ต)อไปท)ามกลาง
ความหลากหลายของข/อมูลข)าวสาร ความ
หล า กหล า ยข อ งช า วพุ ท ธ แ ละก ระแ ส
ประชาธิปไตย สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนา
ส)วนใหญ)ยังปรับตัวตามกระแสโลกได/ช/าและ
รับวัฒนธรรมการเสนอข/อมูลข)าวสารเชิงลบ

และวัฒนธรรมการวิพากษ
วิจารณ
ของสื่อ
หนังสือพิมพ
ไม)ได/ 
 สํ า ห รั บ แ น ว โ น/ ม รู ป แ บ บ
ค ว า ม สั ม พั น ธ
 ร ะ ห ว) า ง สื่ อ ม ว ล ช น ใ น
พระพุทธศาสนากับสื่อวิทยุนั้น สื่อวิทยุจะยัง
ไม)หายไปจากความสัมพันธ
กับสื่อมวลชนใน
พระพุทธศาสนาแม/ดูเสมือนว)าบทบาทของสื่อ
วิ ท ยุ ต) อ ก า ร สื่ อ ส า ร กั บ ม ว ล ช น ใ น
พระพุทธศาสนาน/อยลงก็ตาม เพียงแต)รูปแบบ
ของความสัมพันธ
จะเปลี่ยนไปในแง)ที่สื่อวิทยุ
จะสื่อสารกับชาวพุทธในลักษณะผู/ฟ?งเฉพาะ
กลุ)มมากข้ึนโดยเฉพาะวิทยุชุมชนที่มีรัศมีการ
ส)งสัญญาณไม)ไกลนัก ขณะที่รายการด/าน
พระพุทธศาสนาที่นําเสนอและแทรกอยู)ในสื่อ
วิทยุทั่วไปจะลดลง เพราะสื่อวิทยุถูกทดแทน
ด/วยสื่อ อ่ืนที่ มี อิทธิพลเหนือกว)า เช)น สื่อ
โทรทัศน
 สื่ออินเทอร
เน็ต เป=นต/น   
   ใ น ด/ า น แ น ว โ น/ ม รู ป แ บ บ
ค ว า ม สั ม พั น ธ
 ร ะ ห ว) า ง สื่ อ ม ว ล ช น ใ น
พระพุทธศาสนากับสื่อโทรทัศน
 จะเป=นไปใน
ลักษณะของความสัมพันธ
ที่ ใกล/ชิดมากข้ึน 
เพราะสื่อโทรทัศน
สามารถเข/าถึงผู/ชมได/ทั่วถึง
มากที่สุดเม่ือเทียบกับสื่อแขนงอ่ืน ป?จจุบัน
สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนาใช/บริการสื่อ
โ ท ร ทั ศ น
 แ ล ะ มี ส ถ า นี โ ท ร ทั ศ น
 เ พื่ อ
พระพุทธศาสนาเป=นของตนเองจํานวนมาก 
ทํ า ใ ห/ ถู ก ม อ ง ว) า ส ถ า นี โ ท ร ทั ศ น
 เ พื่ อ
พระพุทธศาสนามีมากเกินความจํา เป=น  
ในขณะที่ มี ก า รแข) ง ขันทั้ ง ร า ยกา รของ
สถานีโทรทัศน
ทั่วไปและสถานีโทรทัศน
เพื่อ
พระพุทธศาสนาด/วยกันเองมีสูง จนบางสถานี
ต/องล/มเลิกกิจการไปเพราะประสบป?ญหา
การเงิน สถานการณ
ดังกล)าวจะยังคงเป=น
ป?ญหาของสื่อมวลชนผู/ทําสื่อโทรทัศน
ทั้ ง
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สื่ อ ม ว ล ช น อ า ชี พ แ ล ะ สื่ อ ม ว ล ช น ใ น
พระพุทธศาสนาต)อไป  
 แ น ว โ น/ ม ข อ ง รู ป แ บ บ
ค ว า ม สั ม พั น ธ
 ร ะ ห ว) า ง สื่ อ ม ว ล ช น ใ น
พระพุทธศาสนากับสื่ออินเทอร
เน็ตนั้น แม/การ
ใช/สื่ออินเทอร
เน็ตจะสะท/อนถึงการมีเสรีภาพ 
แต)ก็เป=นเสรีภาพภายใต/กรอบกติกาของผู/
ควบคุมองค
กรอินเทอร
เน็ตข/ามชาติ เสรีภาพ
ของสื่อมวลชนในพระพุทธศาสนาจึงพลอยอยู)
ภายใต/กติกาของบรรษัทสื่อออนไลน
ข/ามชาติ
ไปด/วย  และในอนาคตสถานการณ
ของ
ความสัมพันธ
 ก็ จะยั ง เป= น เช)นนี้  จึ ง เป= น
ความสัมพันธ
แบบย/อนแย/งระหว)างการมี
เสรีภาพและการถูกจํากัดเสรีภาพ นอกจากนี้
ความสัมพันธ
ผ)านเครือข)ายสื่อสังคมออนไลน
 
(social media) ยังทําให/ทัศนะของสื่อมวลชน
ในพระพุทธศาสนาแคบลง  สื่ อมวลชน
ออนไลน
ไม)ได/ศึกษาแนวความคิดด/านศาสนาที่
หลากหลากหลาย  จะศึกษาหรือสนใจแต)
เฉพาะสํานักที่ตนเองศรัทธา อยู)ในกลุ)มที่ตน
ศรัทธาและมีความคิดเดียวกัน ไม) มีการ
แสวงหาความรู/ใหม)บนหน/าจอคอมพิวเตอร
  
ปรากฏการณ
นี้บั่นทอนอํานาจในการสื่อสาร
กับมวลชนขององค
กรพระพุทธศาสนากระแส
หลักลงไปอย)างมาก พระพุทธศาสนากระแส
หลักไม)อาจตอบสนองความต/องการของ
ม ว ล ช น ช า ว พุ ท ธ อี ก ต) อ ไ ป  ทํ า ใ ห/
พระพุทธศาสนากระแสหลักหรือพุทธแบบรัฐ
กลายเป=นพระพุทธศาสนาอีกแนวหนึ่งที่ไม)ใช)
ก ร ะ แสหลั ก อี กต) อ ไป  เ กิ ด กา รตี ค ว า ม
พระพุทธศาสนาที่หลากหลายไร/ขีดจํากัด 
ขณะเดียวกันสื่อมวลชนในพระพุทธศาสนากับ
สื่ออินเทอร
เน็ตจะมีการตรวจสอบซ่ึงกันและ
กันมากข้ึนโดยผ)านสื่อออนไลน
 แม/แต)พระสงฆ


ชั้นผู/น/อยก็สามารถแสดงความเห็นวิพากษ

องค
กรมหาเถรสมาคมหรือพระเถระผู/ใหญ)ได/ 
 ขณะเดียวกันผู/คนในยุคโลกาภิ
วัตน
เลือกศรัทธาพระพุทธศาสนาตามรสนิยม
และความต/องการของแต)ละคนท)ามกลาง
เงื่อนไขด/านเศรษฐกิจและสังคมที่แวดล/อมตน
อยู)ทุกวัน  สื่อมวลชนอาชีพเป=นส)วนหนึ่งของ
ตัวการสร/าง ขับเคลื่อนและควบคุมภาวะ
แวดล/อมนั้น  การไปวัดจึงไม)ใช)สิ่งที่จําเป=น
เสมอไปสําหรับคนสมัยใหม)และส)วนหนึ่งเป=น
เพราะสื่อสารมวลชนได/เข/ามาทําทดแทนตรง
จุดนี้   ทั้งบทบาทของสื่อมวลชนอาชีพเองยัง
เปรียบเหมือนการที่สังคมได/เข/าไปมีบทบาทใน
การควบคุมความเป=นไปในด/านต)างๆ ของ
คณะสงฆ
ซึ่งเป=นสื่อมวลชนในพระพุทธศาสนา
โดยทางอ/อม ขณะที่ลักษณะการแยกขาดชีวิต
การทํางานกับชีวิตยามว)างของคนสมัยป?จจุบนั 
ทําให/คนในป?จจุบันมีแนวโน/มไม)สนใจศาสนาที่
เคร)งเครียดแบบวิชาการ แต)จะสนใจศาสนาใน
แง)ของธรรมะบันเทิงมากกว)า  เช)น การ
นําเสนอธรรมะแบบง)ายของพระมหาวุฒิชัย 
วชิรเมธี หรือการเทศน
แบบขําขันของพระ
มหาสมปอง ตาลปุตฺโต เป=นต/น 
 ๔ .๓  รูปแบบความสัม พันธ�
ระหว�างสื่อมวลชนกับพระพุทธศาสนาในยุค
โลกาภิวัตน�ที่พึงประสงค�  

  รูปแบบความสัม พันธ�ที่ พึ ง
ป ร ะ ส ง ค� จ า ก ด( า น สื่ อ ม ว ล ช น อ า ชี พ 
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ประกอบด/วย๙ 
 ๑) สื่อมวลชนอาชีพควรเคารพ
ความแตกต)างและหลากหลายของมวลชนผู/รับ
สาร รวมถึงมีขันติธรรม (tolerance)  อดกลั้น
ต)อศ รัทธาและความเชื่ อที่ แตกต) า งของ
พุ ท ธศ า ส นิ ก ช น  ร วม ถึ ง อด ทน ต) อก า ร
วิพากษ
วิจารณ
ต)อทั้งเนื้อหาและตัวสื่อมวลชน
ผู/นําเสนอ 
 ๒) สื่อมวลชนอาชีพควรใช/อุดม
คติในการแสวงหาความจริงสื่อมวลชนอย)าง
เหมาะสม คํานึงถึงผลกระทบของมวลชนที่
เป=นพุทธศาสนิกชนผู/รับสาร 
 ๓) สื่อมวลชนอาชีพควรประพฤติ
และยึดม่ันอยู)ในจริยธรรมของสื่อมวลชนอย)าง
เคร)งครัด 
 ๔) สื่อมวลชนอาชีพควรศึกษา
พระพุทธศาสนาและศาสนาอ่ืนๆ ให/เข/าใจเพื่อ
นําเสนอ อธิบาย วิเคราะห
 วิจารณ
ข/อมูล
ข)าวสารด/านศาสนาของศาสนาต)างๆ ได/อย)าง
ถูกต/อง 
 ๕) สื่อมวลชนอาชีพควรเสนอ
เนื้อหาโดยคํานึงถึงหลักการและเปyาหมายของ
พระพุทธศาสนาเพื่อไม)ให/เกิดความเข/าใจกับ
มวลชนที่เป=นศาสนิกชนผู/รับสาร 

                                                      

๙
 พระมหาบุญเกิด กตเวที,  พระ

มหาไพรวัลย
 วรวณฺโณ, รองศาสตราจารย
 บํารุง 
สุขพรรณ
, อธึกกิต แสวงสุข และแสน ชฎารัมย
, 
“รูปแบบความสัมพันธ
ระหว)างสื่อมวลชนกับ
พระพุทธศาสนาในยุคโลกาภิวัตน
ท่ีพึงประสงค
 : 
พัฒนาการและแนวโน/ม”, สนทนากลุ�มย�อย, 
ห/อง ๒๐๕ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราช
วิทยาลัย วัดมหาธาตุฯ ท)าพระจันทร
 , ๕ 
กรกฎาคม ๒๕๕๘. 

 ๖) สื่อมวลชนอาชีพควรสร/าง
เ ค รื อ ข) า ย สื่ อ ม ว ล ช น ส า ย ง า น ด/ า น
พระพุทธศาสนาเพื่อแลกเปลี่ยนความรู/ ข/อมูล
ข) า ว ส า ร แ ล ะ กิ จ ก ร ร ม ต) า ง ๆ  ด/ า น
พระพุทธศาสนาซ่ึงกันและกัน ซ่ึงจะส)งผลถึง
ก า ร นํ า เ ส น อ ข/ อ มู ล ข) า ว ส า ร ด/ า น
พระพุทธศาสนาที่ถูกต/องและเหมาะสมไม)
สร/างความขัดแย/งและความเกลียดชังให/
เกิดข้ึนในสังคม  
 รู ปแบบความสั ม พันธ� ที่ พึ ง
ป ร ะ ส ง ค� จ า ก ด( า น สื่ อ ม ว ล ช น ใ น
พระพุทธศาสนา ประกอบด/วย๑๐ 
 ๑) สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนา
ควรเคารพความคิดเห็นและเคารพศรัทธาที่
แตกต)างกันของศาสนิก อดทนฟ?งการวิจารณ

จากสื่อมวลชนอาชีพและมวลชนทั่วไป 
 ๒) สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนา
ควรปฏิบัติอยู)ในพระธรรมวินัยให/เหมาะสมกับ
สมณรูปเพื่อหลีกเลี่ยงต)อการถูกวิจารณ
จาก
สื่อมวลชนอาชีพและมวลชนทั่วไป รวมถึง
เพื่อให/เป=นที่น)าเคารพศรัทธาของสื่อมวลชน
อาชีพและมวลชนทั่วไป  
 ๓) สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนา
ควรเป=น เจ/ าของสื่ อและบริหารสื่ ออย)าง
สื่อมวลชนอาชีพ โดยมีเร่ืองที่ควรคํานึงคือ 
ความรู/ การบริหารจัดการ ทุนและเทคโนโลยี 
 ๔) สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนา
ควรจัดตั้งหน)วยงานงานด/านการจัดการข/อมูล
ข)าวสารให/ เป=นระบบ เพื่ อ ใช/ สื่ อ ให/ เป=น
ประโยชน
 ในแง) ของการประชาสัมพันธ
 
(public relation) อย)างมืออาชีพ  ทั้งในส)วน

                                                      

๑๐
 อ/างแล/ว. 



     นายพีรพร  พงศ
พิพัฒนพันธุ
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ของการเผยแผ)พระธรรมวินัยและกิจกรรมของ
องค
กรพระพุทธศาสนา 
 ๕) สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนา
ควรศึกษาทําความเข/าใจอุดมคติ วิธีคิดและ
วิธีการทํางานของสื่อมวลชนอาชีพเพื่อที่จะได/
มีปฏิสัมพันธ
อย)างถูกต/องและเก้ือกูลซ่ึงกัน
และกัน 
 ๖) สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนา
ควรปรับเปลี่ยนและพัฒนารูปแบบการสื่อสาร
กับมวลชนในเชิ ง รุก ให/ เป=นที่ สน ใจของ
สื่อมวลชนอาชีพและสื่อมวลชนทั่วไป 
 ๗) สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนา
ควรศึกษาพระพุทธศาสนาและแสวงหาความรู/
ศ า ส ต ร
 อ่ื น ต ล อ ด เ ว ล า  เ ป= น ผู/ ที่ ทั น ต) อ
สถ า น กา รณ
 โ ล กและ เ ข/ า ชี วิ ต ท า ง โ ล ก 
(ฆราวาส) มิใช)รู/แค)ชีวิตทางธรรม (บรรพชิต) 
เพียงอย)างเดียว เพื่อสามารถอธิบายกับ
สื่อมวลชนอาชีพและมวลชนทั่วไปได/อย)าง
ถูกต/อง ไม)ให/หลุดไปจากกระแสของมวลชนใน
ยุคโลกาภิวัตน
 
 ๘) สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนา
ควรเสนอเนื้อหาที่สอดคล/องกับหลักการและ
เปyาหมายของพระพุทธศาสนา 
 ๙) สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนา
ควรเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมการแสดงความ
คิดเห็น ด/วยการกล/าแสดงออกซ่ึงความคิดเห็น
ในด/านธรรมและด/านโลกมากยิ่งข้ึน เพื่อให/
เหมาะสมกับวัฒนธรรมของสื่อมวลชนอาชีพ 
 ๑ ๐ )  สื่ อ ม ว ล ช น ใ น
พระพุทธศาสนาควรสร/างเครือข)ายสื่อมวลชน
ในพระพุทธศาสนา เพื่อทํางานร)วมกันอย)าง
เป=นระบบโดยเฉพาะการสื่อสารระหว)าง
สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนาด/วยกันเองและมี
การสื่อสารกับสื่อมวลชนอาชีพเพื่อให/เกิดการ

ขั บ เ ค ลื่ อ น ด/ า น ก า ร สื่ อ ส า ร เ ก่ี ย ว กั บ
พระพุทธศาสนาอย)างเป=นระบบ ตลอดถึง
สร/างสัมพันธภาพระหว)างบุคคลและระหว)าง
องค
กรเพื่อให/เกิดการแลกเปลี่ยนความรู/ข/อมูล
ข)าวสารและกิจกรรมต)างๆ ต)อกัน รวมถึง
กําหนดวิธีการปฏิบัติเพื่อสร/างความสัมพันธ

กับสื่อมวลชนอาชีพให/อยู)ในมาตรฐานและ
ลักษณะเดียวกัน 
 
๕. บทสรุป 

 สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนา
ควรสร/างความสัมพันธ
พึงประสงค
หรือปรับตัว
ให/เป=นไปตามกระแสโลกาภิวัตน
และให/เป=นไป
ตามลักษณะและวิธีการทํางานของสื่อมวลชน
อาชีพ เพราะสื่อมวลอาชีพมีลักษณะการ
ปรับตัวให/เข/ากับกระแสโลกาภิวัตน
ได/มาก
และเร็วกว)าสื่อมวลชนในพระพุทธศาสนาที่ถือ
เป=นสื่อมวลชนเฉพาะด/านมากกว)า กล)าวคือ
สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนามีหน/าที่ในการ
เสนอข/อมูลข)าวสารด/านพระพุทธศาสนาเป=น
หลัก ขณะที่สื่อมวลชนอาชีพมีหน/าที่เสนอ
ข/อมูลข)าวสารทั่ วไป ข/อมูลข)าวสารด/าน
พระพุทธศาสนาเป=นส)วนหนึ่งของการเสนอ
ข/ อ มูลข) า วสารที่ หล ากหลากหลายของ
สื่อมวลชนอาชีพ นอกจากนี้สื่อมวลชนอาชีพ
ไม) มีหน/าที่ ในการเผยแผ)พระพุทธศาสนา 
กล)าวคือวางตัวเป=นกลางในประเด็นเก่ียวกับ
ศาสนาและความเชื่อ ขณะที่สื่อมวลชนใน
พระพุทธศาสนามีอุดมการณ
และเปyาหมายใน
การเผยแผ)พระพุทธศาสนาโดยตรงและชัดเจน 
อย)างไรก็ตามการที่จะทําให/การเผยแผ)พระ
ธรรมคําสอนของพระพุทธองค
 ถูกเผยแผ)
ออกไปอย)า งกว/ า งขวางและรวดเ ร็วนั้ น 
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สื่อมวลชนในพระพุทธศาสนาควรใช/รูปแบบ
ความสัมพันธ
ที่พึงประสงค
  ๑๐ รูปแบบที่
กล)าวถึงข/างต/นเพื่อสร/างความสัมพันธ
ที่ดีกับ
สื่อมวลชนอาชีพ ขณะเดียวกันสื่อมวลชน
อาชีพเองควรใช/ ๖ รูปแบบพึงประสงค
ในการ
สร/ า งความสั มพันธ
ที่ ดี กับสื่ อมวลชนใน
พระพุทธศาสนาเพื่อให/การนําเสนอข/อมูล
ข)าวสารด/านพระพุทธศาสนาเป=นไปอย)าง
ถูกต/องชอบธรรมตามหน/าที่ของสื่อมวลชน ซ่ึง

จะช)วยให/สามารถเข/าถึงแหล)งข/อมูลด/าน
พระพุทธศาสนาได/สะดวกมากข้ึน รวมถึงไม)
สร/างความขัดแย/งแตกแยกและความเกลียด
ชังแบ)งแยกด/วยเหตุแห)งศาสนาให/เกิดข้ึนใน
สังคม   
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